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RESUMO: O culto ao corpo e a busca da eterna juventude sempre despertou a busca
por porbes magicas, rituais de beleza em diversos povos ao redor do mundo. Nos dias
de hoje, essa procura esta cada vez mais frequente, tratamentos esteticos com auxilio da
tecnologia, produtos e procedimentos que ganham cada vez mais espaco no mercado,
aliado a isso, a mistica popular e tradicional tambem ganha refor¢o, pois a busca por
produtos naturais, se torna mais um aliado rumo ao estado de Calpe, deusa da beleza do
povo tupi-guarani. A rica flora existente na Amazonia é também embebida da mistica da
cultura dos povos indigenas, este comnhecimento que é compartilhado atraves de
geracgdes, pela oratoria, ensinamentos e receitas guardadas, também ganha espaco em
feiras, mercados e exposicGes de produtos para a beleza, em um desses espacos de
compras e compartilhamento de saberes, destaca-se a Feira da AGROUFAM realizada
uma vez por més oportuniza a troca de conhecimento sobre os produtos oriundos da
floresta compartilhados ali pelos povos tradicionais a cerca de varios segmentos, sendo
um deles o da beleza. Assim, este trabalho tem como objetivo conhecer os produtos
voltados a estética e comercializados na AGROUFAM que auxiliam os compradores na
manutencdo da estetica. Para atingir os objetivos propostos, foi realizado uma conversa
informal com dez vendedores da AGROUFAM no ano de 2018 e os dados foram
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submetidos a analise de contetudo. Neste sentido, os resultados permitem incidir que o

publico que procura tais

exemplares da flora para a estética € cativo e cria espaco para o compartilhamento do

conhecimento dos povos da floresta.

Palavras Chave: Estética, Plantas medicinais, ethoconhecimento.

ABSTRACT: The cult of the body and the search for eternal youth has always
awakened the search for magic holds, rituals of beauty in various peoples around the
world. Nowadays, this demand is increasingly frequent, aesthetic treatments with the
help of technology, products and procedures that gain more and more space in the
market, allied to this, the popular and traditional mystic also gains reinforcement, since
the search for products natural, becomes another ally towards the state of Calpe,
goddess of the beauty of the Tupi-Guarani people. The rich flora existing in the Amazon
is also embedded in the culture mysticism of indigenous peoples. This knowledge,
which is shared over generations, by oratory, teachings and saved recipes, also gains
space in fairs, markets and beauty products exhibitions. One of these spaces of shopping
and sharing of knowledge, the AGROUFAM Fair held once a month allows the
exchange of knowledge about products from the forest shared by the traditional people
there about several segments, one of them being beauty. Thus, this work aims to know
the aesthetic products and marketed in AGROUFAM that help buyers in the
maintenance of aesthetics. To reach the proposed objectives, an informal conversation
was held with ten AGROUFAM vendors in the year 2018 and the data were submitted
to content analysis. In this sense, the results allow to indicate that the public that seeks
such specimens of flora for aesthetics is captive and creates space for the sharing of the

knowledge of the forest peoples.

Keywords: esthetics, medicinal plants, ethnoconference.
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INTRODUCAO

Quando pensamos na floresta e todas as suas fontes de vida, tais como, animais,
plantas, ervas medicinais e tudo mais que se encontra inserido neste ambiente,
percebemos a importancia que a floresta tem para os mais diversos tipos de tratamentos

sejam eles estéticos ou aqueles voltados a salde.

Neste interim, sabe-se que as civiliza¢des indigenas sdo historicamente repletas
de tradigdes, ritos e lendas, sua crenca tem por divindade suprema Tup4, ele € o criador
do mundo e da vida, o Deus do trovéo, que desde o inicio dos tempos criou 0 mundo e
todos os elementos nele existentes. A crenca indigena é repleta de deuses, da mesma
forma que Tupd criou a vida, Jaci € a deusa lua, Ruda o mensageiro entre deuses, Coara
é 0 deus sol e Caupé ¢ a deusa da beleza, mas que ndo sdo venerados, apenas existem e

se manifestam em qualquer forma de vida a partir do titulo que os mesmos detém.

“Os selvagens fazem meng¢do a um grande senhor,
chamando-lhe em sua lingua de Tupa, o qual, dizem
Ia no alto troveja e faz chover, mas de nenhum modo
sabem orar ou venerar, nem tem lugar proprio para
isso. (LARAIA, 2005, p. 12)”.

Caupé marca para os indigenas o simbolo da beleza. Nesta cultura, a beleza é
cuidada de formas naturais a partir de elementos que acreditam ser sagrados, 0 uso da

agua é fundamental para a beleza e é fortemente ligada as suas crencas.

“A jovem Nhinho, afastada de casa, junto a
cachoeira, onde costumava passar a noite isolada,
vivéncia uma experiéncia mistica: “bem no meio da
noite lagrima do céu pingou no meu rosto”.
(POSSEBON, 2015, p.84). A partir desta lagrima,
ela parece incorporar o elemento “dgua’”, ...,
adquirindo a beleza da lua. (POSSEBON, 2015,
p.85).”
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Com o passar do tempo, a colonizagdo chegou as terras brasileiras, pouco se
sabia da beleza e da estética da civilizacdo existente, com a convivéncia e a
miscigenacdo oriunda da colonizacdo, e novas culturas integrando os conhecimentos
nativos, passou a existir um maior cuidado com a estética, ndo apenas da vontade de

Caupé com acreditava-se anteriormente.

“Ele retratou essas mulheres com uma tez rosada,
pura, com labios rubros, gengivas vermelhas, quase
num padrdo de beleza muito proxima das mulheres
brancas. Nesse aspecto observa-se a mistura das
mulheres indias com outros elementos fora de sua
etnia, como os brancos e negros. Esta mudanca ja
trazia fortes mudancas nos aspectos fisicos e
estéticos das mulheres. (CAMPOS, 2012, p.95).”

A mistica da beleza em nossa sociedade rende-se a cultos e endeusamentos,
diferente daquela empregada para os indigenas, pois Caupé divindade da beleza é
exemplo de cuidado com o corpo e com a familia, deusa da harmonia do eu com o outro
a partir deste cuidado dado que se da ao a estrutura corpérea e a alma. Caupé representa
nos dias de hoje o cuidado que procuramos na floresta para o embelezamento, salde e
protecdo do corpo, aliando o conhecimento de plantas com fins medicinais e estéticos ao
padrdo de beleza que definimos.

Assim, em nosso pais este com a maior diversidade floristica do mundo, o que
contribuiu em sua tradicdo do uso das plantas medicinais vinculada ao conhecimento
popular transmitido entre geracdes. Entretanto, 0 conhecimento sobre as espécies e suas
finalidades medicinais ainda é limitado (FONSECA, 2012). Existem indmeras espécies
cujos principios ativos sdo desconhecidos.

Segundo a ANVISA (2010) plantas medicinais correspondem a toda planta ou
parte dela que contenham substancias terapéuticas. Essas plantas sdo utilizadas
principalmente por serem recursos alternativos em relagédo aos medicamentos, que por
sua vez, nem sempre possuem valor acessivel a todos. Além disso, cresce 0 numero de
pessoas que tem preferéncia pela medicina alternativa, sem utilizar produtos com

componentes quimicos manipulados em laboratorio. Muitos dos medicamentos
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sintéticos foram retirados do mercado por apresentarem riscos e efeitos colaterais que se
sobressaem aos seus beneficios (PAUMGARTTEN, 2011).

Segundo Gelatti et. al., (2016) o crescimento da utilizagdo das plantas
medicinais esta relacionado a varios fatores, como a decepc¢do com os resultados obtidos
com a utilizacdo de medicamentos tradicionais, os efeitos colaterais indesejaveis e
prejuizos causados pelo uso continuo, como a dependéncia quimica e danos a 6rgaos
vitais. Além disso, 0 acesso as plantas medicinais sdo facilitadas e segundo a crenca
popular séo considerados in6cuos. No entanto, como afirma Tomazzoni et. al., (2006) a
utilizacdo de plantas medicinais deve ser realizada com orientagcdo apropriada, tendo em
vista a toxicidade das espécies e contraindicacdes de uso.

As plantas medicinais tém ganhado espaco quando se busca perda de peso de
forma saudavel e com custo-beneficio atraente aos consumidores (CORTES, 2013).
Para Gelatti et. al., (2016) os brasileiros estdo cada vez mais em busca por tratamentos
“seguros” e “naturais” visando uma vida mais saudavel.

As plantas usadas no emagrecimento, ganham cada vez mais mercado, pois
agem na reducdo do apetite, aceleram o metabolismo, tem acdo antioxidante e diurética
(PELIZZA, 2010). Para a utilizacdo, sdo preparados chas atraves da infusdo das partes
da planta, como folhas, raizes e flores, para extracdo dos elementos quimicos
constituintes. Apds o preparo a bebida é ingerida em um intervalo de tempo regular.
Apesar da grande procura pelo emagrecimento tendo em vista problemas de satide como

a obesidade e a diabetes, busca-se também pelo fator estético.

Emagreca ou Deixe-me!

Uma das discussdes que se aproxima neste trabalho se faz aos padrdes de beleza
formados a partir da década de 50, impostos pela sociedade tornam-se verdades, quase
absolutas e todo aquele que nédo esta de acordo com seus requisitos, sdo desqualificados
e inferiorizados. Formou-se um estere6tipo onde a magreza é sindbnimo de beleza. E
esse padréo € imposto pela midia diariamente em suas variadas programacdes, desde um
telejornal a uma telenovela. Além disso, a moda e o padrdo de beleza da magreza sdo
impostos para o consumidor através da publicidade nas midias (SANTOS, 2016).

Atualmente as redes sociais sdo importantes aliadas na propagacao nos padrdes
de beleza, seja utilizando modelos e blogueiras magras e as chamadas ‘musas fitness”

na divulgacdo de seus produtos, expandindo a ideia do corpo perfeito. O culto ao corpo
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magro difundido pela midia esta gerando pessoas doentes e uma psicose social coletiva,
destruindo a autoestima de criancas e adultos, homens e mulheres (CURY, 2005).

Confunde-se essa busca da perfeicdo corporal com felicidade e realizacéo,
gerando grandes frustragdes por ndo conseguir adequar-se ao padrdo, gerando
sentimento de inferioridade e até mesmo depressdo. Deixa-se de priorizar valores
morais e éticos, para valorizar o corpo. O Unico a ganhar com essa inversao € a indudstria
da beleza (MIRANDA, 2010). Para Bauman (2001), a sociedade contemporanea é
narcisistica.

Para Bauman (2007) boa forma é a habilidade do corpo em proporcionar
prazeres, é estar bem-disposto, com habilidades. E um conceito contrario do que é
ditado pela sociedade contemporanea que esta relacionado a forma e ao peso do corpo.
E essa luta pela boa forma é como uma compulsdo, um vicio; ou seja, nunca se esta
satisfeito. Precisa-se sempre de mais e muito!

Observa-se, portanto, que na sociedade contemporanea a dimensao corporal,
peso e formato, é algo simbdlico e que expressa o sucesso ou fracasso do individuo
(SCHUBERT, 2007). A gordura expressa doenca e fragilidade em uma sociedade onde
a aparéncia é essencial para o reconhecimento do individuo (GARRINI, 2007).

E nessa busca pelo corpo perfeito, que corresponda ao padrdo imposto, tem se
recorrido as plantas medicinais. A comercializacdo dessas ervas, em feiras, exposicoes
ou em lojas especializadas, tem aumentando nos ultimos anos. Segundo Mosel et al,
(2010) o mercado mundial de fitoterapicos movimenta anualmente cerca de US$ 22
bilhGes, aumentando sua comercializacdo em média 20%.

O setor fitoterapico movimentou cerca de R$ 1 bilhdo no ano de 2010 e que 0s
mercados especificos desses medicamentos movimentem cerca de US$ 400 milhGes
anuais, no Brasil. Os custos de desenvolvimento de medicamentos fitoterapicos séo, em
média, 10 vezes mais baratos que os medicamentos tradicionais. E a partir disso, este
estudo teve como objetivo de verificar as plantas medicinais da Amazbnia com

finalidade estética comercializadas na AGROUFAM.

Metodologia

A elaboracdo do presente trabalho baseou-se em entrevistas semiestruturadas a
10 comerciantes de plantas medicinais presentes na feira “AGROUFAM”. Triviiios
(1987) afirma que esta técnica possibilita a inferéncia de novas suposicdes a partir do

dialogo com os entrevistados, onde o foco situa-se no investigador — entrevistador. Nela
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perguntas ja elaboradas sdo feitas aos entrevistados de modo a alcancar o objetivo da
pesquisa.

Segundo Fraser et al (2004) as técnicas de pesquisa que tem as entrevistas como
principal ferramenta proporcionam conhecer o “saber popular” sobre determinado
assunto, dessa forma € possivel compreender os fatores que constituem as diferentes
opiniBes e visdes de mundo. Isso ocorre atraves do ato de ceder a palavra ao outro
buscando ver o mundo segundo a percepcao do entrevistado.

Ap0s a coleta de dados faz-se necessario examina-los minuciosamente. Isto sera
feito por meio da anélise de contetdo. Esta técnica revela a necessidade de se desvendar
0 que esta por trés do simples discurso direto regado de simbologia.

Segundo Godoy (1995) a anélise de conteddo € um procedimento metodolédgico
que permite organizar e avaliar os dados, podendo ser utilizada tanto em pesquisas
qualitativas como em quantitativas. Ele é aplicado as diversas formas de comunicacao,
principalmente ao discurso, cujo intuito € vincular informagdes de um emissor para um
receptor

De acordo com Cavalcante et al (2014) este método solicita um conhecimento
prévio do individuo a ser estudado, suas caracteristicas e seu modo de interagir com o
meio onde vive, associado a uma observacdo minuciosa por parte do pesquisador. A
analise é feita a partir das etapas de pré- analise, exploracdo de material e tratamento de
resultados, respectivamente.

A primeira retrata a organizagdo do material a ser analisado. A segunda etapa diz
respeito ao aprofundamento do material sob a O6tica das hipo6teses do estudo e do
referencial tedrico a ser adotado. E a Ultima etapa refere-se a analise dos dados
propriamente dita (CAVALCANTE et al, 2014; SILVA et al, 2004).

A entrevista ocorreu durante o horario de funcionamento da Feira nos momentos
de pouca movimentacdo. Neles, os entrevistados doaram um pouco do seu tempo para

responder as perguntas formuladas anteriormente pelos pesquisadores.
Resultados

Em conversa informal com comerciantes de plantas medicinais na Feira da
AGROUFAM, foi perguntado quais plantas era conhecida para o cuidado com o cabelo,
em resposta foram apresentados dois exemplares vegetais, a babosa (Aloe vera) e o

amor crescido (Portulaca pilosa).
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Quadro 1: Exemplares vegetais usados para o cuidado com o cabelo.

Plantas IndicagOes Modo de uso
) Usar de forma natural
Babosa Cuidado com os cabelos
Colocar no creme de cabelo
Bater no liquidificador e
passar nos cabelos
Amor . N :
) Hidratac&o dos cabelos secos Colocar uma quantidade de
Crescido

amor crescido nos

condicionadores

Fonte: Autores, 2018.

O uso cosmético da babosa é muito conhecido, principalmente por sua acéo
capilar de combate a alopecia. E comum a comercializacio de shampoos e
condicionadores que contenham estd planta em sua composi¢cdo, assim como em
produtos hidratantes e para a limpeza da pele. Entretanto, a acdo farmacoldgica da Aloe
vera no organismo humano é muito extensa, atuando sobre dores de cabeca e outras
perturbacdes, até mesmo o cancer.

A histdria do uso da babosa (Aloe vera) remonta dos tempos mais antigos. No
Egito era conhecida como planta da imortalidade, e usada por Cledpatra para cuidados
com a pele e o cabelo (FREITAS, 2014).

De acordo com Haller (1990) o uso da Aloe Vera é citado no livro de Histéria
Natural de Plinio, o Velho (23 — 79 d.C.) e na Matéria Médica de Dioscorides,
considerado o fundador da Farmacognosia, que fez referéncia ao cheiro forte e gosto
amargo da A. vera, e ao seu uso no tratamento de irritacbes da pele e na cura de
furdnculos e feridas.

E encontrada em climas secos e quentes onde cresce naturalmente. Na sua
composicdo encontra-se 98% de agua e 0s 2% restantes 0s compostos ativos. No gel da
planta foram identificados mais de 75 bioativos, dentre eles aloe-emodina, flavonoides,
saponinas, esterdides, aminoacidos, sais minerais e vitaminas. Os niveis destes
compostos nas plantas de Aloe podem variar entre espécies, condi¢des de crescimento e
clima (PARENTE, et al., 2013).

O amor-crescido (Portulaca pilosa) é uma das plantas mais conhecidas em todo
o0 Brasil, principalmente na regido norte. Usada na medicina popular para problemas de

estdbmago, para os rins, como cicatrizante, e analgésico, em casos de doencas hepaticas,
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maldria, Ulceras (DA SILVA et al., 1998), diarreia, disenteria, célica, nas hemoptises,
nefrites e como vermifugo (REVILLA, 2002).

As folhas sdo usadas em compressas para serem aplicadas topicamente no
tratamento de queimaduras, erisipelas (MORS et al. 2000), feridas, eritemas e ictericia
(REVILLA, 2002). O cha das folhas de amor-crescido pode ser usado para desinfetar
chagas e fortalecer o sangue (MORS et al. 2000). Seu uso topico como cicatrizante, no
tratamento de queimaduras, em erisipelas, feridas e eritemas, e desinfetante topico, lhe
indica como candidata ao uso em cosméticos.

O xampu de Amor-crescido apresenta propriedades para o fortalecimento das
raizes do cabelo, estimulando seu crescimento, além de conferir brilho e maciez ao
cabelo, o que facilita a escovacdo (NATURELE COSMETICOS, 2008).

Como indicado pelos vendedores da AGROUFAM, os dois exemplares vegetais
apresentam na sua composi¢do propriedades quimicas para ajudar no cuidado com os
cabelos. Em nossa conversa, foi relatado que os consumidores procuram as duas
plantas, pois ja ouvirem alguém mais velho falar ou indicar o uso de ambas para o
cuidado com o cabelo.

Foi também perguntado se os comerciantes indicariam para alguém as plantas,
em todos 0s casos 0s mesmos indicariam, pois ja usaram ou ja tiveram retorno positivo
de suas indicacdes, assim, sempre recomendam e comercializam tais plantas na feira.

Para o cuidado com a pele, apenas um comerciante indicou 0 uso do mulateiro
(Calycophyllum spruceanum). Na regido amazonica, a planta é conhecida popularmente
por mulateiro-da-varzea, pau-marfim, escorrega-macaco e arvore da juventude (devido
aos seus efeitos anti-idade). Pelo conhecimento popular dos amazonenses as raizes das

plantas sdo usadas na forma de ché, para alivio de véarias enfermidades.

Quadro 2: Exemplares vegetais utilizados para o cuidado com a pele.

Plantas Indicacgdes Modo de uso

Fazer o cha do mulateiro a
Cuidado com a pele do rosto, evitar noite e deixar no sereno por

rugas uma noite, pela manha lavar o
rosto com o cha,

Mulateiro

Fonte: Autores, 2018.
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Em estudos realizados por Araujo et al., (2007) e Lino et al., (2009) foram
encontrados taninos e fendis na constituicdo quimica do mulateiro. De acordo com 0s
resultados encontrados em tais pesquisas, estes metabolitos parecem ser 0s responsaveis
pelo desempenho da planta no retardo do envelhecimento celular e na fotoprotegéo por
acOes antioxidantes.

Aos taninos também ¢é creditada a producéo de acido galico, de cor marrom, que
é empregado na industria de tecido e couro (EMERY et al., 2010). A época de colheita,
quando as chuvas sdo mais escassas, a casca € a parte vegetal mais diretamente
relacionada a quantidade de taninos e polifenois produzida (COSTA et al., 2011). Do
mesmo modo, o teor de cinza e o extrato apresentam diferencas quanto a época de
colheita, sendo que o rendimento de cinzas na estiagem é 40,52% maior que no periodo
chuvoso (COSTA et al., 2011).

De acordo com a Associacdo Brasileira de Cosmético (2017), a preocupacdo
com a beleza e a idade é uma das principais preocupacdes das brasileiras ao longo da
vida. Em uma pesquisa inédita da consultoria brasileira REDS com mulheres acima de
55 anos, 83% delas revelaram que a beleza é importante, mas somente 44% estdo
satisfeitas com a aparéncia.

Neste sentido, a inddstria de cosméticos se esforca cada vez mais para atender os
mais diversos pablicos. As plantas e seus principios ativos viram fonte de produtos para
a industria, convertendo-se em lucro e satisfacdo para ambos os lados deste campo. De
acordo com Baumam (2013) a Modernidade Liquida se configura como o comeco de
uma era pés-pragmatica em que sua cultura serve a um mercado orientado a
rotatividade, com clientes a seduzir em meio a um mar de ofertas excedentes, para atrair
uma elite cultural que tem o maximo de tolerancia e o minimo de seletividade.

Isso é demonstrado com os resultados da ABC (2017). Dentre as 56% das
entrevistadas que relataram estar insatisfeitas com a aparéncia, o rosto (50%) e o cabelo
(43%) sdo as partes do corpo com as quais elas mais se preocupam. Linhas de expressao
e rugas foram os problemas de rosto relatados com mais frequéncia por mulheres que ja
possuem meia idade.

Ao serem questionados sobre a procura de plantas medicinais para os mais
diversos fins, foi constatado que os feirantes sempre indicavam que a procura era mais
por exemplares que ajudavam no emagrecimento. Ndo € preciso nenhuma pesquisa

aprofundada e nem ser um especialista no assunto para perceber que estamos a cada dia
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mais preocupados com a aparéncia do corpo, e isso ndo reflete sempre no cuidado com a
saude.

As mulheres, possivelmente, sofrem com a imposicdo de tais padrbes, onde
pode-se notar que muitas estdo em constante "luta contra a balanca” e, assim, acabam
que optando por dietas bastantes rigorosas que afetam nédo sé o seu fisico, mas também
0 psicologico. Dessa forma, grande parte das mulheres vem tendo problemas como a
anorexia, baixa autoestima e depressdo, pois a maioria ndo consegue obter o resultado
desejado, visto que o caminho para o corpo ideal é arduo e exige grandes sacrificios,

sendo de dificil alcance.

Quadro 3: Exemplares vegetais utilizados para 0 emagrecimento.

Plantas Indicacdes Modo de uso
Paracanauba; Em todas as indicag0es,
Culbiu; aconselhou-se a infusdo das

Folha da carambola;

Fruto da Amora Emagrecimento :
Cana roxa: folhas) para o emagrecimento,

Pata de vaca apenas a Amora foi indicada
Embauba para ser tomada como cha.

partes vegetais (cascas e

Fonte: Autores, 2018.

De todas as plantas que foram mencionadas, a Paracanauba (Aspidosperma
nitidum Benth) e o Cubiu (Solanum sessiliflorum), ambas as espécies vegetais sao
amplamente utilizadas na Amazonia, sendo conhecidas as potencialidades para o
tratamento de diversas doencas. No Caso da Paracanuba, pouco se tem indicacfes desta
para 0 emagrecimento, sendo relatado os efeitos sobre o tratamento de bronquites,
perturbacdes do figado e diabetes.

No caso do cubiu, seu fruto pode ser consumido de forma natural, usado como
tira gosto de bebidas, ou processado para sucos, doces, geleias e compotas. Pode ainda
ser utilizado em caldeirada de peixe ou como tempero de pratos a base de carne e
frango. O cubiu pode também ser utilizado no tratamento da anemia, da pelagra e no
controle dos niveis elevados de colesterol, &cido drico e glicose no sangue. Os indios
peruanos Waonrani utilizam as folhas, galhos e raizes das plantas jovens, fervidas e
maceradas, para tratar de mordidas de aranhas e cicatrizar ferimentos externos. O suco

do cubiu pode ser utilizado para dar brilho aos cabelos (CPCA, 2018).
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Publico Alvo

O consumo cada vez mais crescente de plantas medicinais e dos medicamentos
derivados delas permitiu a expansdo e a inclusdo dos produtos fitoterapicos como
terapia alternativa, o que torna este um mercado bastante promissor (GHIZI, 2015). No
Brasil, este mercado € crescente, possivelmente se explica isso pelas politicas de
incentivo ao uso de fitoterdpicos, destacando-se as Praticas Integrativas e
complementares: Plantas medicinais e Fitoterapia na Atencdo Bésica. Segundo o
Ministério da Sadde, entre as Préaticas Integrativas e Complementares no Sistema Unico
de Saude (SUS), as plantas medicinais e a fitoterapia sdo as mais utilizadas no Sistema,
principalmente na Atencdo Priméria a Saude (BRASIL, 2012).

Neste trabalho questionou-se o publico que mais consumia produtos com a
finalidade estética, sendo apresentada a maior incidéncia de mulheres. No entanto, o
publico masculino vem crescendo vertiginosamente, em relagdo ao consumo de
produtos naturais ou industrializados com a finalidade estética.

Em pesquisa feita pelo Servico de Protecdo ao Crédito (SPC Brasil) e pela
Confederacdo Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL) nos mostra que o homem
também deixa de economizar e até mesmo se descontrola na hora das compras de
produtos ou servicos relacionados a beleza e estética. Dos entrevistados, 25,4% dos
brasileiros afirmam ja ter gastado dinheiro para esse tipo de consumo e outros 6,5% ja

deixaram até mesmo de cumprir compromissos financeiros para priorizar estas compras.

Grafico 1: Publico consumidor que frequenta a AGROUFAM.

Publico consumidor

Homens Mulheres

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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A faixa de idade dos consumidores € relativamente bem distribuida, adultos até
60 anos e idosos sdo 0s que mais compram produtos naturais para a finalidade estética,

principalmente por ja terem ouvido falar, ou ja terem usado.

Quadro 2: Faixa hétaria dos consumidores de exemplares vegetais da AGROUFAM.

Faixa hétaria do publico consumidor

4,5
3,5
2,5
1,5

0,5

B Adolescentes B Adultos Idosos

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

No entanto, vemos que os adolescentes também passam a consumir produtos
organicos. De acordo com Oliveira (2012), esse crescimento pela procura de produtos
organicos é devido a uma possivel mudanca de comportamento. Cada vez mais
informado, os consumidores mais jovens passam a cobrar das empresas atitudes que
sejam compativeis com o meio ambiente e que tragam beneficios mais reais durante o
uso.

Assim, nota-se que temos um publico, principalmente os que consomem tais
produtos em feiras, armazéns ou bancas, a preocupacdo com o sistema ambiental e a
sustentabilidade, que por serem naturais ou serem fabricados de modo que cause menos

impactos estejam sendo mais procurados.

CONCLUSOES

O uso de plantas com finalidade cosmética € uma das procuras na AGROUFAM
pelo publico consumidor. Vivemos uma incessante procura pela beleza eterna e pela
fonte da juventude, somos eximios pesquisadores naturais de produtos que a natureza
pode nos oferecer para os mais diversos fins. Nesta onda do ecologicamente correto a

busca por produtos naturais para o emagrecimento, cuidado com a pele, cabelo e do
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corpo de forma geral movimenta o pequeno comerciante até a megalomaniaca industria
de cosméticos.

O culto a beleza é intrinseco a constituicdo do ser humano, a criacdo de deuses
para servir de modelo é uma das nossas mais brilhantes criacGes. Nesta nossa busca,
procuramos na natureza os medicamentos e 0s cosméticos de embelezamento para se
assemelhar a esta perfeicdo.

Nossa rica floresta e os conhecimentos que sdo passados ao longo de geragdes
constituem um patrimonio vasto sobre a cultura de nosso povo e sobre as possibilidades
frentes aos mais variados biotipos impostos pela sociedade que vivemos.

Assim, este trabalho evidencia a importancia da transmissdo de cultura entre
aqueles que conhecem as diversas combinacdes que podem ser realizadas com o0s
produtos da floresta e a geracdo de renda através da comercializagdo e divulgacdo
desses produtos vindos da floresta amazonica.
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